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1.690 befragte Katholiken und 

Katholikinnen  ab 14 Jahre 

in Deutschland

Erhebungszeitraum:

26. Juni bis 23. Juli 2020

Fragebogen mit 94 Fragen

plus statistische Angaben

Rahmendaten

Durchführende Institute 

(seit 2010)

mündlich-persönliches

Interview (Face-to-Face)

Trendstudie 
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Themen der Befragung – IfD
Allensbach und Sinus

− Einstellung zu Kirche, Religion 
und Glaube

− Themeninteressen

− Mediennutzung

− Milieu-Perspektive

− Neu sind u.a.:

− Nutzung von digitalen 
Angeboten (u.a. im ersten 
Lockdown)

Kommentare und Perspektiven

Religionssoziologisch – Dr. Anna Neumaier

Pastoraltheologisch – Prof. Dr. Viera Pirker

Kommunikationswissenschaftlich – Prof. Dr. Lars 
Rademacher

Medienthemenfelder

− Bewegtbild – Prof. Dr. Claudia Nothelle

− Print – Stefan Buhr

− Audio – Andreas-Peter Weber

− Social Media – Christoph Krachten

− Digitale Transformation – Prof. Dr. Alexander Filipović

Themen des MDG-Trendmonitors 2020/213
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Ausgewählte Ergebnisse aus der 

Repräsentativbefragung –

Allgemeinere Themen

IfD Allensbach und SINUS Markt- und Sozialforschung
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5Religiosität5



6Kirchenbindung6



7Erwartungen7



8Themen8



9Themeninteressen I9



10Themeninteressen II10



11Glaubenstypen je Sinus-Milieu11



12Themeninteressen III – Sinus-Milieu-Perspektive12
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Ausgewählte Ergebnisse aus der 

Repräsentativbefragung –

Medien(-nutzung)

IfD Allensbach und SINUS Markt- und Sozialforschung
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1414 Internetnutzung nach Sinus-Milieus

Basis: n = 1.690 Fälle; alle Befragten (repräsentativ für deutschsprachige Katholik*innen ab 14 Jahren in der BRD)



1515 Corona-Zeit: Nutzung digitaler Angebote

Haben Sie während der Corona-

Krise bestimmte digitale 

Angebote der Kirche oder Ihrer 

Kirchengemeinde häufiger 

genutzt als zuvor, oder haben 

Sie in dieser Zeit bestimmte 

digitale Angebote der Kirche

erstmals genutzt?

Häufiger/erstmals genutzt

Basis: n = 1.382 Fälle; Befragte, die das Internet nutzen = (82% aller Befragten)



1616 Corona-Zeit: perspektivische Nutzung digitaler Angebote

Werden Sie aufgrund der 

Erfahrungen, die Sie in der 

Corona-Zeit mit digitalen 

Angeboten der Kirche gemacht 

haben, auch

zukünftig verstärkt digitale 

Angebote der Kirche nutzen?

Perspektivisch verstärkt nutzen

Basis: n = 234 Fälle; Befragte, die während der Corona-Krise digitale Angebote der Kirche 
erstmals oder häufiger genutzt haben = (14% aller Befragten)



17Schlaglichter zur Mediennutzung im Allgemeinen

36 % der Katholikinnen und 

Katholiken nutzen das Internet für 

kirchliche und religiöse Inhalte

E-Books und Hörbücher: 

genutzt von gut gebildeten Katholikinnen 

und Katholiken unter 45 Jahren

31 % der Katholikinnen und 

Katholiken hören gelegentlich 

kirchliche Beiträge im Radio

37 % der Katholikinnen und Katholiken 

nehmen kirchliche Beiträge im 

Fernsehen wahr

75 % der Frauen haben im 

letzten Jahr ein Buch gelesen,

65 % von ihnen in den letzten 

Jahren ein religiöses

8 % der Katholikinnen und Katholiken 

bis 17 Jahre lesen den Pfarrbrief 

regelmäßig und 

38 % der 60-Jährigen und Älteren

1/3 der Katholikinnen und 

Katholiken liest unregelmäßig 

ein Bistumsblatt
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• 08.07. 2021 online 

als PDF-Datei für 34,99 €

• 30.08. 2021 offline

als gedrucktes Buch für 58 € (ca. 413 Seiten)

Der „MDG Trendmonitor - Religiöse Kommunikation 2020/21. Einstellungen, Zielgruppen, 

Botschaften und Kommunikationskanäle“ erscheint im Herder Verlag.

Aktuelle Informationen zu den Bezugsquellen finden Sie unter www.mdg-online.de

Erhältlich ab
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http://www.mdg-online.de/
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.
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MDG Medien-Dienstleistung GmbH

Landsberger Str. 314 

80687 München

Telefon: 089 / 54 58 89 - 0

E-Mail: info@mdg-online.de
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