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1.690 befragte Katholiken und
Katholikinnen ab 14 Jahre
In Deutschland



Themen der Befragung — IfD Kommentare und Perspektiven
Allensbach und Sinus

Religionssoziologisch — Dr. Anna Neumaier

Einstellung zu Kirche, Religion Pastoraltheologisch — Prof. Dr. Viera Pirker
und Glaube

| Kommunikationswissenschaftlich — Prof. Dr. Lars
Themeninteressen Rademacher

Mediennutzung Medienthemenfelder

Milieu-Perspektive — Bewegtbild — Prof. Dr. Claudia Nothelle

Neu sind u.a.: —  Print — Stefan Buhr
— Nutzung von digitalen — Audio — Andreas-Peter Weber
Angeboten (u.a. Im ersten | | |
Lockdown) — Social Media — Christoph Krachten

— Digitale Transformation — Prof. Dr. Alexander Filipovic
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IfD Allensbach und SINUS Markt- und Sozialforschung




Religiositat MDG

Konstante Religiositat

Frage: »Einmal abgesehen davon, ob Sie in die Kirche gehen oder nicht —
wurden Sie sagen, Sie sind ... «

»ein religioser Mensch«
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, zuletzt 11079 = AR




Kirchenbindung MDG

Es beschreiben sich wie folgt -

Ich bin glaubiges Mitglied
meiner Kirche, fuhle mich der
Kirche eng verbunden

Ich fuhle mich der Kirche verbunden,
auch wenn ich ihr in vielen Dingen
kritisch gegenuberstehe

Ich fuhle mich als Christ, aber die
Kirche bedeutet mir nicht viel

Ich bin religios, fuhle mich
aber nicht als Christ

Ich fuhle mich unsicher, ich
weild nicht, was ich glauben soll

Einstellungen von Katholiken zu Kirche und Glauben

im Trend 2002 - 2020
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Ich brauche keine Religion

Unmoglich zu sagen,
keine Angabe

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 16 Jahre, Mehrfachangaben maoglich
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7032, 5266, 8226 © IfD-Allensbach




Erwartu N g en Erwartungen an die katholische Kirche und deren Erfullung M D G

Fragen: »Konnen Sie mir sagen, was Sie personlich von der katholischen Kirche erwarten, was die
katholische Kirche in Ihren Augen leisten sollte? Welche Punkte von dieser Liste wadren
fur Sie besonders wichtig?«

»Und was leistet die katholische Kirche? Welche Punkte der Liste erfillt sie lhrem
Eindruck nach?«

Das sollte die Das leistet
katholische die katholi-
Kirche leisten sche Kirche
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Die Kirche setzt sich fir soziale Zwecke ein, unterstitzt
Bedurftige und Schwache
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Bietet einen wirdigen Rahmen, um wichtige Schritte
im Leben zu feiern, zum Beispiel Taufe oder Hochzeit
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Die Kirche spendet Trost in schwierigen Lebenslagen

Die Kirche bietet Beratungs- und Hilfsangebote, die
einem in schwierigen Lebenslagen weiterhelfen

Die Kirche bietet Ruhe und Gelegenheit, Abstand
vom Alltag zu gewinnen
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In der Kirche findet man Ansprechpartner oder Hilfe,
wenn man sie braucht
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Die Kirche gibt Antworten auf die Frage nach dem
Sinn des Lebens
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In der Kirche fuhlt man sich in einer Gemeinschaft
aufgehoben
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Der Gottesdienst in der Kirche gibt Kraft fir den Alltag 36 30
Die Kirche geht mit der Zeit, ist offen flir Neues 35 7
Die Kirche bietet gleichberechtigte Chancen fir 34 6
Manner und Frauen
Die Kirche starkt mich in meinen Glaubens-
uberzeugungen 33 20
Die Kirche vertritt traditionelle Standpunkte, folgt 31 40
nicht dem Zeitgeist
Die Kirche bezieht zu aktuellen politischen und gesellschaft-
lichen Themen Stellung, mischt sich in Diskussionen ein 31 18
Die Kirche bietet Antworten fir moralische Probleme

30 16

und Note

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 14 Jahre

© IfD-
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 8226 HEsANIshaEh




Zu welchen Themen die katholische Kirche Stellung beziehen f M D G
@D hemen

Frage: »Hier auf der Liste stehen verschiedene gesellschaftliche Themen. Welche davon sind lhrer
Meinung nach Themen, bei denen die katholische Kirche Stellung beziehen sollte?«
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Soziale Gerechtigkeit

Dialog zwischen den verschiedenen
Religionen in Deutschland
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Sterbehilfe
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Kriege und Konflikte in der Welt
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Starkung der Rolle der Frau

Wertvorstellungen in der Gesellschaft

Umgang mit Fltichtlingen

Rechtsextremismus

Sexualitat

Einfluss des Islam in Deutschland

Familie und Partnerschaft

Nachhaltigkeit

Klimaschutz
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Erziehungsfragen
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Konsum, Konsumfragen
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Arbeitnehmerrechte

Digitalisierung, neue Medien

Programme der politischen Parteien
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 14 Jahre

@ IfD-
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 8226 HR-Alensbach




Themeninteressen |

Themeninteressen der Katholiken im Uberblick Themeninteressen der Katholiken im Uberblick

Dafiir interessieren sich — ganz auch, aber kaum, Keine Dafir interessieren sich — ganz auch, aber kaum, Keine
besonders nicht so sehr | gar nicht Angabe 'l besonders nicht so sehr garnicht  Angabe

Gesundheit

Soziale Gerechtigkeit

CEENNS - O

Menschenrechte

1

Nachhaltigkeit, Umwelt- und
Klimaschutz

Reisen, Reiseberichte, Urlaubstipps

Politik

Soziales Engagement
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Sport
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Schule und Bildung
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Berichte tiber Menschen, die etwas
Besonderes geleistet, getan haben,
die Vorbild fir andere sein konnen

Themen, die in der Kirche umstritten
sind, wie Abtreibung, Zdlibat,
Frauenpriestertum usw.

Stellungnahmen, Kommentare zu
den Problemen unserer Zeit

Auseinandersetzung mit Miss-
standen in der Kirche

3
3
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Wie man gelassener und gliick-
licher wird, positiv denken lernt

Tipps fur Haushalt und Garten

3

Uber die Pfarrgemeinde, das, was
in der Pfarrgemeinde passiert

Uber den Sinn des Lebens
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Alltagsgeschichten von und
uber Menschen
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Wirtschaftsnachrichten

a

Kunst und Kultur

Lebenshilfe, wie man mit seinem
Leben und mit den Problemen,
die man hat, besser zurechtkommt

|

Wie man Kindern Glauben und Kirche
naher bringen kann, religiose Erziehung

Ratschlage zur Kindererziehung

Stellungnahmen und Aussagen von
Papst und Vatikan

Wie man in der heutigen Zeit seinen
Glauben leben kann

Entspannungstechniken, z.B. Meditation
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Welche Bedeutung die Kirche in der
heutigen Gesellschaft hat
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Kirchliches Brauchtum
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Berichte Uber kirchliche Ereignisse
und Entwicklungen

Fragen der Okumene, der Zusammen-
arbeit zwischen den christlichen
Kirchen
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Predigttexte, Bibeltexte
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Ratschlage flr Ehe/Partnerschaft
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Stellungnahmen und Aussagen der
deutschen Bischofe

Neue Formen der Religion, andere
Glaubensgemeinschaften
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Nichtchristliche Religionen und Kulturen
wie Islam, Judentum, Buddhismus usw.
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Religidse Biicher

Aus dem Leben des Bistums, der
Diozese

Nachrichten aus kirchlichen
Verbanden und Organisationen

Esoterik

X = Anteil unter 0,5 Prozent x = unter 0,5 Prozent
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Katholiken ab 14 Jahre
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Themeninteressen || MDG

Dafur interessieren sich - ganz auch, aber — kaum, Keine
besonders nicht so sehr | gar nicht Angabe
| ' |

6
‘ Soziale Gerechtigkeit _ 36 .
Menschenrechte 41 -
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Reisen, Reiseberichte, Urlaubstipps
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Soziales Engagement




Glaubenstypen je Sinus-Milieu MDG

IN WELCHEN SINUS-MILIEUS SIND WELCHE GLAUBENSTYPEN
UBERREPRASENTIERT?

o Konservativ-Etablierte

Kritisch-Kirchenverbundene
Kirchendistanzierte Christen
‘\‘ Religits, aber nicht christlich

\"l < Nicht-Religiose

Kirchendistanzierte Christen

e Liberal-Intellektuelle

9 Performer
o Expeditive
9 Adaptiv-Pragmatische

Glaubige Kirchennahe

Kritisch Kirchenverbundene

Religios, aber nicht christlich

0 Sozialokologische
o Biirgerliche Mitte

9 Traditionelle

Glaubensunsichere
Kirchendistanzierte Christen

Glaubige Kirchennahe
Kritisch Kirchenverbundene

Nicht-Religiose

Glaubensunsichere

Religios, aber nicht christlich

Religios, aber nicht christlich
Nicht-Religiose &

Glaubensunsichere




Themeninteressen lll = Sinus-Milieu-Perspektive MDG

»\Wie sehr interessieren Sie die folgenden Themen?« (in %)
- Interessiert mich ganz besonders
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Gesundheit 64

Soziale Gerechtigkeit

o | &

Menschenrechte

Nachhaltigkeit, Umwelt- und Klimaschutz | 47
Uber Reisen, Reiseberichte, Urlaubstipps | 37
Politik | 37
Soziales Engagement | 36
Sport | 32
Schule und Bildung | 30
Berichte Uiber Menschen, die etwas Besonderes geleistet, getan hahen,l 75
die Vorbild fur andere sein kdnnen

Themen, die in der Kirche umstritten sind, wie Abtreibung, Zolibat, | 5c
Frauenpriestertum usw.

Stellungnahmen, Kommentare zu den Problemen unserer Zeit | 24
Auseinandersetzung mit Missstanden in der Kirche | 24
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Internetnutzung nach Sinus-Milieus MDG

Liberal-

Intellektuelle
Performer

0
Konservativ- 94/6 98%

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Etablierte Expeditive

90% 97%
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Pragmatische

Mittlere
Mittelschicht
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Grundorientierung =
Festhalten Bewahren Haben & Geniefien Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen lberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat, Exploration,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen

I = (berreprasentiert [0 = durchschnittlich [ | = unterreprasentiert

Basis: n = 1.690 Falle; alle Befragten (reprasentativ fur deutschsprachige Katholik*innen ab 14 Jahren in der BRD)




Corona-Zeit: Nutzung digitaler Angebote

Haben Sie wahrend der Corona-
Krise bestimmte digitale
Angebote der Kirche oder lhrer
Kirchengemeinde haufiger
genutzt als zuvor, oder haben
Sie in dieser Zeit bestimmte
digitale Angebote der Kirche
erstmals genutzt?

Haufiger/erstmals genutzt

Liberal- ‘

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

I WO E E
159% Performer
Konservativ- - 139%
Etablierte

Sozialokologische

26%
Adaptiv-
Pragmatische

6%

Burgerliche

Mittlere
Mittelschicht

Expeditive
13%
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Traditionelle
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Grundorientierung =
Festhalten Bewahren Haben & Geniefien Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen uberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat, Exploration,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen

B = (berreprasentiert [ = durchschnittlich  [___] = unterreprasentiert

Basis: n = 1.382 Félle; Befragte, die das Internet nutzen = (82% aller Befragten)

MDG




Corona-Zeit: perspektivische Nutzung digitaler Angebote

Werden Sie aufgrund der
Erfahrungen, die Sie in der
Corona-Zeit mit digitalen
Angeboten der Kirche gemacht
haben, auch
zukUnftig verstarkt digitale
Angebote der Kirche nutzen?

Perspektivisch verstarkt nutzen

| Liberal- ‘
‘ Intellektuelle

Konservativ- 20%

Etablierte ’ \

Performer
35%

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

29%

Sozialokologische \ ’
28%
Adaptiv-
Pragmatische

Mittlere
Mittelschicht

Traditionelle

Burgerliche 28%
Mitte

Expeditive

D =26%
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Grundorientierung =
Festhalten Bewahren Haben & Geniefien Sein & Verdndern Machen & Erleben
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung,

Pragmatismus

Grenzen uberwinden

Exploration,
Refokussierung,
neue Synthesen

B = (iberreprasentiert [ = durchschnittlich [ | = unterreprasentiert

Basis: n = 234 Falle; Befragte, die wahrend der Corona-Krise digitale Angebote der Kirche
erstmals oder haufiger genutzt haben = (14% aller Befragten)

MDG
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1/3 der Katholikinnen und
Katholiken liest unregelmallig
ein Bistumsblatt

E-Books und Horbucher:
genutzt von gut gebildeten Katholikinnen
und Katholiken unter 45 Jahren

36 % der Katholikinnen und
Katholiken nutzen das Internet fir
kirchliche und religiose Inhalte

8 % der Katholikinnen und Katholiken
bis 17 Jahre lesen den Pfarrbrief
regelmalfiig und
38 % der 60-Jahrigen und Alteren
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31 % der Katholikinnen und
Katholiken horen gelegentlich
kirchliche Beitrage im Radio

75 % der Frauen haben im
letzten Jahr ein Buch gelesen,
65 % von thnen in den letzten

Jahren ein religioses

37 % der Katholikinnen und Katholiken
nehmen kirchliche Beitrage im
Fernsehen wahr
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Vielen Dank fur IThre Aufmerksamkeit.
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